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Dzia ania Koalicji 7czerwca

 Legislacyjne dzia ania profrekwencyjne

* Dzia ania w ramach kampanii spo ecznych
na rzecz wy szej frekwencji w wyborach w
Polsce
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Strategia kampani
profrekwencyjnej
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Wyj tkowo niska deklarowana frekwencja
I
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Przy spadaj cym poziomie zainteresowania

7 czerwca tego roku Polacy b

d wybierali w bezpo

pos 6w do Parlamentu Europejskiego.

Czy Pan(i) osobi

cie interesuje si

rednich wyborach

tymi wyborami?
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Trudno powiedziad
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Pomimo wysokiego poziomu ,euroentuzjazmu”

8 2% Polakow popie'ra

uczestnictwo Polski w UE
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M odzi jako najbardziej perspektywiczna
grupa docelowa dzia a

* Relatywnie ni szy
deklarowany poziom
frekwencji

* Grupa najbardziej
perspektywiczna je li chodzi
0 budowanie trwa ej

postawy

* Najbardziejczulina
dzia ania komunikacyjne i
»SP0O eczno ciowe”
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Z jakimi postawami si  mierzymy

Koalicja Tezerwceca

Europarlament jest
postrzegany jako bardzo
daleki od tego co si dzieje
na ulicach Polski
— brak wiedzy i przekonania
0 sprawczo ci

— kompleksy ,gorszego”
cz onka UE

Wybory do Europarlamentu
nie wzbudzaj
zainteresowania,
entuzjazmu czy emocji
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Na czym powinna polega strategia?

Koalicja Tezerwceca
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Na czym powinna polega strategia?

Samodzielny mechanizm odwo uj cy si do |
samych wyborow

Koalicja Tezerwceca
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Pomys strategiczny

W wyborach europejskich moje
miasto/gmina ma szans sta Si  nhowym
P PKIEM EUROPY.

Niech nas zobacz iusysz !

W Eurowyborach ka dy zak tek Europy jest tak samo wa ny.
Tego, s ycha bardziej, kto krzyczy g o niej. Oczy ca €]
Europy skierowane b d na miasto, gdzie frekwencja b dzie
najwy sza.

o A
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Logo akgji

.Radosny, pogodny, ywy w formie i kolorystyce. Dzi ki wielo ci kolorow ma charakter happeningowy.

Nawi zuje do polskiego folkloru. Jest pozytywny i spontaniczny. Wyra arado ze wspoélnego dzia ania.

Abstrakcyjny element wiru uwalniaj cego gwiazdki symbolizuje otwarto
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Struktura kampanii

Koalicja 7czerwea
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Struktura kampanii
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Akcje w regionach
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P pek Europy jest tutay.

Stowarzyszenie Projekt: Polska w imieniu Koalicji
7czerwca zainicjuje dziaania na szczeblu gminy w
ramach kampanii P pek Europy. Ju na starcie kampanii
w czysi whni 21 o rodkow lokalnych Stowarzyszenia.
Czyliju dzi jeste my obecniw 21 gminach!

Zadaniem oddzia 6w lokalnych Stowarzyszenia oraz
innych partneréw, ktorych zapraszamy do w czenia si
w akcj , b dzie uformowanie lokalnych koalicji
profrekwencyjnych , ktore skutecznie zawalcz o tytu
P pka Europy dla swojej gminy.
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Akcje lokalnych koalicji. Maj 2009

W maju lokalne koalice b d miay za zadanie
zorganizowa szereg dziaa , ktore uka ich gminy z
atrakcyjnej strony i zmobilizuj m odych ludzi do udzia u
w wyborach.

Zach camy do wsp6 dzia ania mieszka cow gmin,
organizacje pozarz dowe i m odzie owe oraz w adze
gminne.
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Propozycje dzia a

.Dzie P pka w Radzie Miejskiej” - lokalna koalicja w porozumieniu z
Rad Miasta organizuje na sali Rady dzie otwarty, w ktorym mieszka cy
dyskutuj o sprawach gminy, poddaj pomysy gdzie widz jej specyfik |,
ktor warto promowa , obmy laj dzia ania ,jak zosta P pkiem Europy”,

.P pek Galeria” — koalicja pozyskuje lokalnego partnera medialnego i wraz
Z nim promuje idee stworzenia galerii zdj  przedstawiaj cych lokalne
zabytki gminy, ciekawe miejsca, ludzi, oryginalne produkty itp. Galeri
tworzy b d samodzielnie mieszka cy korzystaj ¢ z dost pnych narz dzi
Internetowych np. portalu Flickr.

.P pek i Spacer” - koalicja pozyskuje lokalnego partnera medialnego,
ktory nag a nia inicjatyw , opracowywany zostaje spo eczny przewodnik po
super p pkowych, najfajniejszych miejscach w gminie. Nast pnie
organizowany jest wielki ,P pek spacer” po gminie. W ka dym oznaczonym
na mapie punkcie gminy pochdd zaznacza w jaki sposob symbol kampanii.
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Prawybory studenckie

Zasadniczym dzia aniem w ramach szerokiego wachlarza inicjatyw, ktére
podejmowane b d lokalnie przez organizacje uczestnicz ce w naszej
koalicji, b d prawybory studenckie organizowane na uczelniach
wy szych w co najmniej 40 uczelniach wy szych na terenie kraju.

Prawybory przeprowadzane bezpo rednio w roéd studentow walnie
przyczyniaj si do zwi kszenia zainteresowania wyborami w réd
studentéw, w rodowisku akademickim. Prawybory kszta tuj nawyk
uczestnictwa w g osowaniach, ktory procentuje w prz yszo Ci.

Chcemy, aby prawybory odbyy si w caym kraju w ostatnim tygodniu
maja 2009 roku . Mamy nadziej , e do ich organizacji licznie w cz si
organizacje studenckie i m odzie owe, tak aby przybray one masowy
charakter.
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Fina . Pierwszy tydzie czerwca 2009

Zwie czeniem kampanii w regionach b d dziaania fina owe
prowadzone w ostatnim tygodniu przed wyborami.

Wtedy organizowane b d uliczne stoiska, na ktérych
przedstawiciele lokalnych koalicji b d zbiera deklaracje udziau w
wyborach u ywaj c specjalnego gad etu kampanii ,piecz tek” oraz
mobilizowali mieszka cow do udzia u w wyborach.

Liczymy te na kreatywne podej cie lokalnych koalicji do organizaciji
fina u kampanii, w ktérym uka dlaczego ich miasto zas uguje na
tytu P pka Europy.
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Kampania reklamowa

Telewizja, radio, prasa, outdoor
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Czego nie b dzie?

Polityki

Patosu i monumentalno ci
Gadaj cych g 6w
Celebrytow

Euroedukacji
Pokazywania p pka
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Jak b dzie?

Kolorowo

Weso o

Z przytupem

Z oryginaln muzyk zespou, ywio ak”
Z lekkim przymru eniem oka
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Osoby z niepe nosprawno ci
w Eurowyborach
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 Wg danych GUS w Polsce yje prawie
6 min 0s6b z niepe nosprawno Ci
w wieku 16+

o W tym ok. 3,5 miIn oso6b jest
uprawnionych do g osowania
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Apel do w adz samorz dowych

* 0 umiejscowienie lokali wyborczych w
budynkach dost pny architektonicznie dla os6b
Z niepe nosprawno Ci

e 0 organizacj transportu dla osob maj cych
problem z dojazdem do lokali wyborczych

e 0 przeprowadzenie akcji informacyjnej w tym
zakresie dla 0sOb z niepe nosprawno ci

29



Apel do m odzie y

O przeprowadzenie akcji pomocy osobom
Z niepe nosprawno ci w zakresie dotarcia
do lokali wyborczych
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Projekt zosta zrealizowany przy wsparciu udzielonym przez
Islandi , Liechtenstein i Norwegi ze rodkéw Mechanizmu
Finansowego Europejskiego Obszaru Gospodarczego oraz
Norweskiego Mechanizmu Finansowego oraz bud etu
Rzeczypospolite] Polskiej w ramach Funduszu dla Organizacji
Pozarz dowych.
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